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1. ЦЕЛИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

1.1 Цель освоения дисциплины – раскрытие содержания основных теоретических концепций, терминов и

исследовательских подходов, используемых в современной коммуникативистике.

1.2 Предметом курса «Основы теории коммуникации» выступают общие закономерности, сходства и различия видов,

уровней, форм коммуникации, являющихся необходимым условием успешной деятельности современного

специалиста. В рамках курса формируется понимание возможностей практического приложения социальной

коммуникации, ее взаимосвязи с жизненной средой и речевым поведением человека. Студент осваивает навыки

правильного общения и взаимодействия между социальным субъектом, социальными группами, общностями и

обществом в целом.

2. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ООП

Цикл (раздел) ООП: Б1.О

2.1 Требования к предварительной подготовке обучающегося:

2.1.1 готовность к социальному взаимодействию на основе принятых в обществе моральных и правовых норм,

уважение к человеческой личности, толерантность к другой культуре; способность руководствоваться морально-

правовыми нормами в профессиональной деятельности (ОК-6);

2.1.2 способность видеть и реализовать перспективу своего культурно-нравственного и профессионального развития,

расширять кругозор, обновлять знания, готовность к постоянному саморазвитию, повышению своей

квалификации и мастерства, способность к саморефлексии, осмысливанию своего социального и

профессионального опыта (OK-8);

2.1.3 понимание социальной значимости своей будущей профессии, высокая мотивация к выполнению

профессиональной деятельности (OK-9);

2.1.4 способность к социальной и профессиональной адаптации, социальной и профессиональной мобильности (OK-

10);

2.1.5 готовность и способность работать в коллективе, творческой команде (ОК-11);

2.1.6 понимание социальной роли и общественной миссии журналистики и журналиста в демократическом обществе,

функций и принципов СМИ в контексте социальных потребностей, исторического и современного опыта

отечественных и зарубежных СМИ (ПК-1);

2.1.7 понимание смысла свободы и социальной ответственности журналистики и журналиста, их взаимосвязи,

важности обеспечения информационной безопасности общества (ПК-2);

2.1.8 ориентация в основных мировых тенденциях развития медиаотрасли, (содержательных и технологических),

понимание процессов конвергенции, осведомленность в области важнейших инновационных практик в сфере

массмедиа, в том числе понимание процессов конвергенции (ПК-3);

2.1.9 понимание сущности журналистской профессии как социальной, информационной, творческой, ее базовых

характеристик, социальных ролей журналиста, качеств личности, необходимых для ответственного выполнения

профессиональных функций (ПК-4);

2.1.10 знание основных этапов и процессов развития отечественной литературы и журналистики, понимание значения

их исторического и современного опыта для практики российских СМИ (ПК-6);

2.1.11 понимание базовых принципов формирования системы СМИ, представление об основных организационных

формах медиаиндустрии (издательские дома, медиахолдинги, акционерные общества), ориентация в современных

реалиях функционирования системы СМИ в России, а также в ее инфраструктуре (ПК-7);

2.1.12 знание основных принципов разработки концепции медиапроекта (издания, программы, полосы, рубрики), в том

числе моделирования и дизайна, а также методов их анализа и коррекции, видов планирования в СМИ (ПК-9);

2.1.13 знание базовых принципов формирования организационной структуры современной редакции (редакционного

комплекса), основных функций сотрудников различного должностного статуса, углубленно – круга обязанностей

корреспондентского корпуса (ПК-19);

2.1.14 понимание сущности журналистской деятельности как многоаспектной, включающей подготовку собственных

публикаций и работу с другими участниками производства текстов СМИ (привлекаемыми авторами, аудиторией);

индивидуальную и коллективную деятельность; текстовую и внетекстовую работу (проектную, продюсерскую,

организаторскую) (ПК-21);

2.1.15 осведомленность о базовых отечественных и зарубежных профессиональных стандартах работы журналиста (ПК-

22);

2.1.16 знание особенностей массовой информации, задач и методов, технологии и техники процесса создания

журналистских публикаций, понимание их содержательной и структурно-композиционной специфики (ПК-25);

2.1.17 знание основных требований, предъявляемых к информации СМИ (точность, достоверность, наличие ссылок на

источники, разграничение фактов и мнений, плюрализм в представлении точек зрения) (ПК-26);

2.1.18 оперативно готовить материал с использованием различных знаковых систем (вербальной, фото-, аудио-, видео-,

графической) в зависимости от типа СМИ, в различных жанрах, форматах для размещения на различных

мультимедийных платформах – печатных, вещательных, онлайновых, мобильных (ПК-41);

2.1.19 осуществлять сбор, анализ предварительной информации, необходимой для разработки медиапроекта (ПК-44);
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2.1.20 участвовать в разработке и коррекции концепции СМИ (издания, канала, передачи), его модели, формата,

разрабатывать авторский медиапроект (ПК-45);

2.1.21 привлекать к сотрудничеству со СМИ представителей различных сегментов общества (слоев и групп населения,

экспертов, работников государственных и общественных организаций) для обеспечения баланса интересов и

мнений в контексте СМИ (ПК-50);

2.1.22 принимать участие в организации социально значимых информационно-коммуникативных акций (общественных

обсуждений, дискуссий, дебатов и т. п.) (ПК-53);

2.1.23 участвовать в организации «внетекстовых» редакционных акций, социальных проектов (общественно-

политических, экологических, благотворительных, развлекательных) в разных формах (ПК-54).

2.2 Дисциплины и практики, для которых освоение данной дисциплины (модуля) необходимо как

предшествующее:

2.2.1 готовность к кооперации с коллегами, работе в коллективе (ОК-3);

2.2.2 стремление к саморазвитию, повышению своей квалификации и мастерства (ОК-6);

2.2.3 умение критически оценивать свои достоинства и недостатки, наметить пути и выбрать средства развития

достоинств и устранения недостатков (ОК-7);

2.2.4 осознание социальной значимости своей будущей профессии, обладает высокой мотивацией к выполнению

профессиональной деятельности (ОК-8);

2.2.5 использование основных положений и методов социальных, гуманитарных и экономических наук при решении

социальных и профессиональных задач, способен анализировать социально значимые проблемы и процессы (ОК-

9);

2.2.6 способность под контролем использовать методики и техники проведения опросов общественного мнения и фокус

-групп в рыночных исследованиях (ПК-4);

2.2.7 владение основами речи, знает ее виды, правила речевого этикета и ведения диалога, законы композиции и стиля,

приемы убеждения (ПК-5);

2.2.8 обладает базовыми навыками общения, умением устанавливать, поддерживать и развивать межличностные

отношения, деловые отношения с представителями различных государственных, финансовых, общественных

структур, политических организаций, СМИ, информационными, рекламными, консалтинговыми агентствами (ПК-

9);

2.2.9 способность обсуждать профессиональные проблемы, отстаивать свою точку зрения, объяснять сущность

явлений, событий, процессов, делать выводы, давать аргументированные ответы (ПК-10).

2.2.10 способность участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении

внутренней и внешней коммуникации, в том числе с государственными учреждениями, общественными

организациями, коммерческими структурами, средствами массовой информации; участвовать в формировании и

поддержании корпоративной культуры (ПК-26).

3. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

(МОДУЛЯ)

В результате освоения дисциплины обучающийся должен

3.1 Знать:

3.2 Уметь:

3.3 Владеть:


